
 

 

 

 

 

Pressemitteilung 

Zwiesel Kristallglas: Fu ̈r den Weltmarktfu ̈hrer im Bereich hochwertiger Gla ̈ser 

entwickeln KW43 Branddesign und VORN Strategy Consulting die neue globale 

Dachmarke.  

 
Berlin/Düsseldorf, 13. Februar 2020. Zwiesel Kristallglas, weltweit mit edlen Gläsern im 

Gastronomie- und Hotellerie-Bereich erfolgreicher Hersteller aus dem Bayerischen Wald, 

vereint seit 150 Jahren Glashandwerk und gehobene Tischkultur.  

Die neue Dachmarke ZWIESEL GLAS – entwickelt von KW43 Branddesign und VORN 

Strategy Consulting – ist ein konsequenter Schritt in Richtung Zukunft für das Unternehmen. 

Sie adressiert sowohl Endverbraucher als auch Geschäftskunden in Hotellerie und 

Gastronomie und repräsentiert umfassend die Marken Zwiesel Kristallglas, Zwiesel 1872 und 

Schott Zwiesel.  

Wer mit einem ZWIESEL GLAS anstößt, hört wie wahre Gastfreundschaft klingt – dies 

repräsentiert die Note als neues Markenzeichen von ZWIESEL GLAS. Sie zelebriert 

Gastfreundschaft und Wertschätzung. Das Z im Logo steht für Geradlinigkeit und 

versinnbildlicht die Herstellungskompetenz und die Präzision der Glasmacher des 

Unternehmens. Die Basis für das Corporate Design und die Corporate Language ist die neue 

Positionierung, die gleichzeitig auch zum Claim geworden ist: „For those who care“.  

Nicht nur Logo, Print- und Online-Medien sowie Verpackungen sind neu. ZWIESEL GLAS 

startet zudem mit elf neuen Glas-Serien, von edlen handgemachten bis zu hochwertigen 

maschinengefertigten Gläsern.  

Für das neue Branding wählte Prof. Dr. Andreas Buske, CEO von ZWIESEL GLAS, bewusst 

KW43 aus Düsseldorf als Agentur mit großer Sensibilität für die gewachsene Kultur von 

traditionsreichen Marken wie Montblanc oder Langenscheidt. Die Markenpositionierung 

entwickelte die Strategie- Beratung VORN, die für die Entwicklung globaler Marken-und 

Transformationsstrategien von Marken wie Bosch oder Audi verantwortlich zeichnet.  

„Wir sind besonders stolz darauf, nichts erfunden, sondern den wahren Kern der Marke und 

des Unternehmens in ein konsequentes Marken-Design übersetzt zu haben“, erklärt Professor 

Rüdiger Goetz, Managing Director von KW43 Branddesign. „‘For those who care‘  



 

 

 

 

drückt die Leidenschaft von erfahrenen Gastgebern aus, die mit viel Liebe zum Detail das 

Allerbeste für ihre Gäste ermöglichen, keine andere Marke kann dieses Versprechen so 

konsequent erfüllen, wie ZWIESEL Glas“, ergänzt Theresa Schleicher, Geschäftsführerin von 

VORN.  

„Uns bei ZWIESEL geht es seit jeher nicht ausschließlich um Glas, sondern um das, was Glas 

ermöglicht – mit höchster Herstellungs- und Handwerkskunst einzigartige Produkte zu 

erzeugen, die außergewöhnliche Erlebnisse des Genusses und der Gemeinschaft schaffen“, 

ergänzt Maike Sobek, Vice President Marketing, Product & Communications von ZWIESEL 

GLAS.  

 

KW43 BRANDDESIGN ist der CI- und CD-Spezialist von GREY Germany. Seit 1998 steht die Agentur 

für Launch, Relaunch und die Führung von Marken wie Deichmann, ThyssenKrupp, Montblanc, 

Eurowings, Germanwings, Düsseldorf Airport, Wüstenrot & Württembergische sowie ALDI Süd, Grohe 

und Zeiss. Für exzellente Designlösungen wurde die Agentur vielfach ausgezeichnet: u. a. als Red Dot: 

Agency �ft he Year 2019 mit zahlreichen Awards, vom Art Directors Club Deutschland sowie dem IF 

Award. Beim renommierten Deutschen Corporate Design Preis hat KW43 bereits zum dritten Mal in 

sechs Jahren den Grand Prix erhalten. Geleitet wird KW43 von Rüdiger Goetz, Professor für Corporate 

Identity und Corporate Design. https://kw43.de/  

  

Die VORN Strategy Consulting GmbH ist die Marken- und Managementberatung für das digitale 

Zeitalter. 2015 gegründet treibt VORN die digitale Transformation von Marken, ihrer Kommunikation, 

ihrem Marketing und ihren Geschäftsmodellen an. Für Kunden aus Wirtschaft, Gesellschaft und Politik, 

u.a. Audi, Osram, MediaMarkt, Bosch oder die Hamburger Sparkasse, entwickelt VORN 

maßgeschneiderte und zeitgemäße Lösungen. VORN Strategy Consulting ist Teil der Hirschen Group 

mit ihren 800 Experten für Marken-, Digital-, Politik-, Gesundheits- und Eventkommunikation. 

www.VORNconsulting.com   
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